marketing con soportes de interés publico y social

bernard krief

Accidon basada en

DECALOGOS
y
TAKE ONE

(Folletos para Pacientes y
Profesionales de la Sanidad)

Se apoyan en los X Mandamientos,
gue se considera un namero
magico y religioso




filosofia del decalogo

R

Un DECALOGO es un resumen de

1filosofia

Su objetivo es apoyar la argumentacion de prescripcion, dispensacion y uso
de los productos farmaceéuticos de

Laboratorios N.A.S.A. en Menopausia.

BUENAS PRACTICAS DEL PACIENTE, o
BUENAS PRACTICAS DEL PROFESIONAL

(“Good Medical o Pharmaceutical Practices” y “Good Patients Practices”),

gue aconseja en diez puntos lo que se debe de hacer frente a una determinada patologia.
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2planteamiento

planteamiento

Disponiendo de un LIBRO BLANCO o

Libro Blanco
Sobre

£l pagel de las
nnnnnnnnnnnnnnnnnnnn
.............

de un ESTUDIO DE BASE

el objetivo es trasladar a :

« Profesionales Sanitarios (Médicos, Farmacéuticos, Enfermeria)

« Pacientes

las
CONCLUSIONES PRINCIPALES en forma de
DECALOGO,

normalmente incluido en un diptico o triptico, en TAKE ONE
para CENTROS DE SALUD — HOSPITALES o FARMACIAS
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2planteamiento

Ejempilo:

desea realizar uyn DECALOGO sobre

partiendo del Estudio Libro Blanco, sobre

LA MENOPAUSIA EN ESPANA Y SUS CCAA

Laboratorios N.A.S.A.

MENOPAUSIA

Libro Blanco
Sobre
El papel de las
Alternativas Fitoterdpicas
en el tratamiento
de la Menopausia en Espafia
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CALIDAD DE VIDA DEL PACIENTE issctiisnissedsuss
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3fases

fases

Se celebra alternativamente, para crear el DECALOGO

A un METAFORUM

de 60 a 100 VIPS, por ejemplo en el propio salén del Ministerio de Sanidad,
y se vota un Decélogo con un sistema, a distancia de votacién electrénico.

B una MESA REDONDA

en mesa imperial, con un Comité Cientifico, mas reducido, de 15 a 30
personas, que debatiran para llegar a un consenso sobre diez normas.

C Un reducido COI\/”TE DE EXPERTOS, 0 una personalidad

destacada analiza el Informe de Base y hace el DECALOGO.

D una SOCIEDAD CIENTIFICA, por el método que elija, elaborara

las 10 conclusiones mas importantes.

SHE N




e

3fases - target

Seleccion del TARGET y estructura de la accion

1o Profesionales, Medicos y Enfermeria

En Centros de Salud y Hospitales

600 millones de visitas al afo.

2° Farmacéuticos en las 21.000 Farmacias espafolas

1.000 millones de visitas al afno.

3° Colocacién en lugares de concentracion de publico

* espectaculos (cines, teatros, plazas de toros, etc.)

« distribucidon en hipermercados, grandes superficies, etc.,
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4configuracion

DEL DECALOGO

9 POSTE R (50 x 40 cm) adherencia en paredes

9 POSTE R ADHESIVO para vitrinas, puertas de cristal,

etc., de Farmacias

=» VELEROS (roOLLERS)

9 PAN CARTAS DE MESA, presidiendo actos.

configuracion y disefno

Menopausia




4disefno

FORMAS: ) )
DIPTICOS o TRIPTICOS en TAKE ONE

sueltos.

Independientemente, de los POSTERS,
se pueden realizar

La Menopausia afecta a 7 millones Decdlogo sobre

v
y medio de mujeres en Espaia. . Menopuusio y sus frafamientos D I P I I ‘ O S
d oo Por una ¥ sin

oo

8¢ witis sehocel oo

oo

seniedad. oo

ufee dolone arsiculanes y fatige? oo

oo
oo

TRIPTICOS

con el

o i e e DECALOGO

y se pueden repartir a pacientes o profesionales, por:

v"  RED DE VENTAS
v" RED DE AGENTES DE SALUD
v Colocacion del TAKE ONE en mostradores de farmacia,

o recepcion de Centros de Salud y Hospitales.
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